
 

 
 
 

United Natural Foods 
Inc. 
United Natural Foods ist seit Januar 2007 im Natur-
Aktien-Index (NAI) gelistet. Der NAI umfasst 30 
Unternehmen aus verschiedenen Branchen und 
Ländern, die nach strengen sozial-ökologischen 
Kriterien vom NAI-Ausschuss ausgewählt werden. 

Mitte der 1990er Jahre entstand durch die Fusion der 
drei Großhändler Cornucopia, Rainbow Natural Foods 
und Mountain People’s einer der führenden Großhänd-
ler für Bio-Lebensmittel und Naturprodukte in den USA. 
1996 ging das Unternehmen unter dem Namen United 
Natural Foods an die Börse und gehört heute zu den 
führenden Großhändlern für Bio-Lebensmittel und 
Naturprodukte in den USA. United Natural Foods bietet 
mehr als 60.000 Bio-Produkte bzw. natürlich hergestell-
te Produkte an. Diese werden als nationale oder regio-
nale Marken, als Eigenmarken und Hauptvertriebsmar-
ken in den sechs Produktkategorien Lebensmittel und 
allgemeine Waren, verderbliche und gefrorene Lebens-
mittel, Nahrungsmittelergänzung, Nahrungsmittelerstel-
lung, Großgebinde- und Lebensmittelservice sowie 
Körperpflegeprodukte angeboten. Zu den mehr als 
20.000 Kunden zählen Einzelhandelsgeschäfte, die sich 
auf Bio-Lebensmittel und Naturprodukte spezialisiert 
haben, kleine und große Naturkostketten und konven-
tionelle Supermarktketten. Weitere Kunden sind die 
Gastronomie und Einkaufsgemeinschaften. Im amerika-
nischen Geschäft mit Bioprodukten ist United Natural 
Foods als größter Verteiler von Bio-Lebensmitteln 
wichtigstes Bindeglied zwischen Biobauern sowie Pro-
duzenten von Bio-Lebensmitteln und den großen Ein-
zelhändlern wie Whole Foods Market oder Wild Oats. 

 Produkte 

Die Landwirtschaft gilt als einer der größten Verursa-
cher von globalen Umweltveränderungen in den näch-
sten 50 Jahren. Eine umweltverträgliche Alternative zu 
herkömmlichen industriellen Produktions- und Anbau-
methoden der konventionellen Landwirtschaft bietet der 
Biolandbau. Durch seine aktive Unterstützung von Bio-
Bauern leistet United Natural Foods einen wichtigen 
Beitrag zur Ausweitung des ökologischen Landbaus. 
United Natural Foods hat ein umfassendes Qualitätssi-
cherungssystem implementiert. Sämtliche Produkte, die 
als „organic“ deklariert werden, wurden von unabhängi-
ge Auditoren zertifiziert und entsprechen den von U.S. 
Department of Agriculture festgesetzten Kriterien für 
„organic food“. Alle potenziellen Lieferanten von Bio-
Produkten werden vor der Auftragsvergabe aufgefor-
dert, sich von unabhängiger Seite zertifizieren zu las-
sen. United Natural Foods verkauft keine gentechnisch 
veränderten Produkte und unterstützt eine US-

amerikanische Konsumetenkampagne für eine gesetzli-
che Kennzeichnungspflicht gentechnisch veränderter 
Produkte.  

 Umwelt 

United Natural Foods hat eine Nachhaltigkeitspolitik 
unter der Überschrift „Stewards of the Planet“ for-
muliert. Darin 
findet sich ein 
Bekenntnis zu 
den Grund-
sätzen der or-
ganischen Be-
wegung: Nach-
haltigkeit der 
Landwirtschaft, 
frei von Koser-
vierungsstoffen 
hergestellte 
Nahrungsmittel 
sowie Nicht-
Einsatz von 
organischen 
Düngemitteln 
oder Schädlingsbekämpfungsmitteln, die Gefahren für 
Mensch und Natur darstellen. Darüber hinaus bekennt 
sich das Unternehmen zur Unterstützung von Landwir-
ten, die zum Biolandbau wechseln wollen. Eine ableh-
nende Haltung des Unternehmens zur Gentechnologie 
wird ebenso formuliert wie die Verpflichtung auf eine 
Berücksichtigung von Umweltaspekten im Tagesge-
schäft sowie Spenden für ökologische und soziale 
Projekte. Das Unternehmen definiert sein Umweltenga-
gement hauptsächlich über die Produktion/ Beschaf-
fung, das Marketing und den Vertrieb von Bio-
Lebensmitteln und Naturwaren, so dass der Fokus der 
Aktivitäten liegt nicht so sehr auf einer umweltfreundli-
chen Gestaltung der Prozesse liegt. Trotzdem verfügt 
das Unternehmen über Umweltstandards für Lieferan-
ten, die sich auf die Verwendung umweltfreundlicher 
Verpackungen beziehen. Weitere Maßnahmen, wie 
beispielsweise das Recycling von Verpackungsmateria-
lien und alten Katalogen sowie die Verwendung um-
weltfreundlicher Reinigungsmittel, werden im gesamten 
Unternehmen umgesetzt.  

 Soziales 

United Natural Foods hat einen „Code of Ethics“ verab-
schiedet, der jegliche Diskriminierung der Beschäftigten 
verbietet. In den unternehmensethischen Leitlinien wird 
auch der faire Umgang mit Kunden und Wettbewerbern 
thematisiert. Alle Beschäftigten werden bezüglich 
Sicherheitsrisiken am Arbeitsplatz aufgeklärt und re-
gelmäßig geschult. 8,7 Prozent der Aktien werden über 
den „Employee Stock Ownership Trust“ von den Be-
schäftigten gehalten. Informationen über die Behinde-
rung gewerkschaftlichen Engagements der Beschäftig-
ten liegen laut der zuständigen Gewerkschaft United 
Food and Commercial Workers (UFCW) nicht vor. 

 Sonstiges 

Verstöße gegen die Ausschlusskriterien des NAI sind 
nicht bekannt. 
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 Telegramm 

+ United Natural Foods Inc. 

+ Branche: Bio-Lebensmittel 

+ 260 Lake Road, Dayville, CT 

06241, USA 

+ www.unfi.com 

+ Mitarbeiter 2008: 6.300 

+ Umsatz 2008: USD 3,37 Mrd. 
(Vorjahr: USD 2,75 Mrd.) 

+ Gewinn 2008: USD 48,5 Mio. 

(Vorjahr: USD 50,2 Mio.) 

+ ISIN: US9111631035 


